
PLATTFORM FÜR INFORMATION UND NETWORKING
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ZIELSETZUNG

Eine perfekt funktionierende Logistik ist elementare Voraussetzung für die Versor­
gung der Bevölkerung in modernen Volkswirtschaften. Logistikimmobilien über­
nehmen hierbei eine wesentliche Rolle. Doch der drittgrößte Wirtschaftszweig in 
Deutschland genießt kein entsprechendes Ansehen in der Öffentlichkeit. Auch der 
Logistikimmobilie haftet mehr oder weniger das Image an, grau, platzraubend, um­
weltbelastend und vieles andere mehr zu sein.

Um dieser Wahrnehmung entgegenzuwirken und die Akzeptanz für Logistikansied­
lungen zu erhöhen, haben sich Vertreter der Branche 2012 in der Initiative Logistik­
immobilien zusammengeschlossen. Die Logix Initiative hat sich zum Ziel gesetzt, die 
Akzeptanz und den Stellenwert von Logistikansiedlungen in Fachkreisen und Öffent­
lichkeit zu erhöhen. Gleichzeitig will sie den Dialog zwischen den Interessengruppen 
fördern, die direkt oder indirekt mit Logistikimmobilien befasst sind.

DIE LOGIX INITIATIVE.
AKZEPTANZ UND STELLENWERT VON 

LOGISTIKIMMOBILIEN ERHÖHEN.
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PLATTFORM UND SPRACHROHR DER BRANCHE

Die Logix Initiative richtet sich in erster Linie an Logistikdienstleister, Handels- und In­
dustrieunternehmen als Nutzer sowie an Projektentwickler und Investoren, deren In­
teressen sie nach außen vertritt. Gleichzeitig sucht sie den Austausch mit Kommunen, 
Planern, Anwohnern, Umweltverbänden sowie weiteren Institutionen und Gruppierun­
gen, um das gegenseitige Verständnis zu fördern und potenzielle Konflikte zu lösen.

Als offene Plattform für den partnerschaftlichen Dialog und die Vertretung der Belange 
der Logistikimmobilienbranche sind bei der Logix Initiative jederzeit weitere Mitstreiter 
und Interessierte sehr willkommen, die die Ziele teilen und unterstützen möchten.

Die vielfältigen Aktivitäten der Logix Initiative lassen sich in 
drei Handlungsfelder unterteilen: 

LOGIX AWARD

Seit 2013 vergibt die Logix Initiative im zweijährigen Rhythmus den Logix Award für 
die herausragenden Logistikimmobilien in Deutschland. Der Award wird jeweils am 
ersten Abend auf der Expo Real in München feierlich verliehen. 

DIALOG

Mit aktiver Kommunikationsarbeit und der Schaffung von Dialogangeboten bietet die 
Initiative der Branche und ihren Stakeholdern eine Plattform für Information, Aus­
tausch, Networking und Meinungsbildung.

FORSCHUNG

Logix initiiert Studien und Forschungsarbeiten zu den funktionalen, wirtschaftlichen 
und volkswirtschaftlichen Implikationen von Logistikimmobilien, um zu einer objekti­
vierten Diskussion auf Basis von wissenschaftlichen Fakten beizutragen.



6 7

LOGIX AWARD

Alle zwei Jahre verleiht die Initiative den Logix Award, den Deutschen Logistik­
immobilien Preis. Ausgezeichnet werden Logistikimmobilien, die in hohem Maße den 
Ansprüchen von Nutzern und Investoren gerecht werden. Darüber hinaus ragen sie 
aber auch durch städtebauliche, ökologische und soziale Aspekte heraus. 

Die Jury für den Logix Award setzt sich aus Branchenexperten zusammen, die sich 
seit Jahren beruflich mit Logistikimmobilien beschäftigen. Für eine ganzheitliche Be­
trachtung sorgt die breite Zusammensetzung der Jury, deren Mitglieder mit ihren 
unterschiedlichen Erfahrungen die nominierten Immobilien aus Sicht eines Nutzers, 
Entwicklers, Architekten, Beraters oder Medienvertreters bewerten.

Bisherige Preisträger:

2013: �Pfenning Multi Cube, Heddesheim 
Schnellecke Logistikzentrum Duisport, Duisburg

2015: Immogate Logistikanlage, München-Parsdorf

2017: �ECE Projektmanagement mit Still Logistikzentrum, Hamburg

Neben dem Logix Award 2017 wurde auf der Expo Real erstmals zusätzlich  
ein Sonderpreis City-Logistik verliehen. Er ging an: 

		  Deutsche Post DHL mit dem Konzept „DHL MechZB-Netzwerk“.

VERLEIHUNG  
DES DEUTSCHEN  

LOGISTIKIMMOBILIEN 
AWARD
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DIALOG
Als Interessenvertretung der Logistikimmobilienbranche nimmt die Logix Initiative ge­
eignete Gelegenheiten wahr, um mit ihren Zielgruppen in Kontakt zu treten. Hierzu 
zählen in erster Linie wichtige Veranstaltungen der Logistik- und Immobilienbranche, 
wie zum Beispiel der Deutsche Logistik Kongress in Berlin oder die transport logistic 
sowie die EXPO REAL in München. Die EXPO REAL, die selbst zu den Fördermitgliedern 
der Initiative Logistikimmobilien gehört, ist eine besonders wichtige Plattform. Zusam­
men mit der Messe München und Medienpartnern gestaltet die Initiative dort  das 
Diskussionsforum „Let‘s talk logistics“ rund um Themen der Logistikimmobilien.

Gleichzeitig lädt die Logix Initiative auch in den Award-freien Jahren ausgewählte 
Branchenvertreter zu einem exklusiven Networking-Event, dem Logix Dinner, ein. 

Die Initiative sucht den Schulterschluss und den Austausch mit Verbänden wie der 
Bundesvereinigung Logistik (BVL), dem Deutschen Städte- und Gemeindebund (DStGB),  
der Gesellschaft für Nachhaltiges Bauen (DGNB) oder dem Zentralen Immobilien Aus­
schuss (ZIA), um gemeinsam zur Meinungsbildung und Interessenvertretung gegen­
über Politik und Entscheidungsträgern beizutragen. 

Schließlich betreibt Logix aktive Öffentlichkeitsarbeit und bringt mithilfe der 
Kompetenz ihrer Mitglieder kontinuierlich ihre Positionen und Themen vornehmlich 
über die einschlägigen Fachmedien sowie die eigene Website und Social Media als 
Informationsplattform bei ihren Zielgruppen ein.

LOGIX FÖRDERT DEN 
AKTIVEN AUSTAUSCH 

UND DIALOG.
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FORSCHUNG

Zusammen mit Forschungseinrichtungen und Hochschulen leistet die Logix Initiative  
einen Beitrag zur Profilierung der Logistikimmobilie und des Logistikstandorts 
Deutschland sowie zur Bereitstellung von Fakten und Grundlagenwissen. Außerdem 
werden zukünftige Entwicklungen und Trends beleuchtet, um allen Beteiligten die 
Möglichkeit zu geben, frühzeitig auf Veränderungen reagieren zu können.

Nachdem sich die erste Studie als Grundlagenwerk zum Verständnis von Logistik 
und Logistikimmobilien etabliert hat, stehen Trends und Entwicklungen im Mittel­
punkt der zweiten Studie. Die dritte Studie beschäftigt sich mit dem zunehmenden 
Flächen- und Fachkräftemangel und zeigt Standortpotenziale in Deutschland auf. 

Die Studien stehen kostenlos zum 
Download unter 
www.logix-award.de  
zur Verfügung.

STUDIEN ERHEBEN FAKTEN 
UND ENTDECKEN  

ZUKÜNFTIGE TRENDS  
UND ENTWICKLUNGEN.

in den deutschen Logistikregionen

FLÄCHEN- UND 
BESCHÄFTIGUNGSPOTENTIALE

STANDORTKOMPASS –

Alexander Nehm, Uwe Veres-Homm
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ORGANISATION

Die Logix Initiative ist mit einem operativ arbeitenden Vorstand und einem 
beratenden und prüfenden Beirat organisatorisch schlank aufgestellt. Als Initiatoren 
und Mitstreiter haben sich namhafte und erfahrene Persönlichkeiten der Branche 
zusammengeschlossen.

Der Vorstand
Der Vorstand ist Initiator und Ideengeber und führt die operativen Aktivitäten aus.

Der Beirat
Der Beirat beschließt über Strategie und Ausrichtung sowie über die konkreten Maß­
nahmen und Aktivitäten der Initiative. Im Beirat wird auch über Budgets und die von 
Sponsoren bereitgestellten Mittel entschieden.
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EIN ENGAGEMENT, DAS SICH LOHNT!

Unterstützen auch Sie mit Ihrem Unternehmen die Arbeit und Anliegen der Initiative 
Logistikimmobilien! Mit ihrem Engagement tragen Sie dazu bei, die Belange der 
Logistikimmobilienbranche wirkungsvoll zu vertreten. 

Gleichzeitig profitiert Ihr Unternehmen von den Aktivitäten der Initiative und ist in 
allen Kommunikationsmitteln mit eigenem Logo präsent. Zudem haben Sie Teil am 
Networking und Informationsaustausch hochkarätiger Branchen- und Medienver­
treter bei den Logix-Events und -Diskussionsrunden.

Die Logix Initiative wird von Sponsoren und Partnern getragen. Informationen zum 
Sponsoring erhalten Sie jederzeit gern. Bei Interesse sprechen Sie uns bitte an!

Logix GmbH

Schneppenhäuser Straße 51
64331 Weiterstadt
fon +49 89 41 41 75 290
fax +49 89 41 41 75 299
info@logix-award.de
www.logix-award.de



UNSERE KOOPERATIONSPARTNER

UNSERE MEDIENPARTNER

Logix GmbH  Schneppenhäuser Straße 51  |  64331 Weiterstadt

fon +49 89 41 41 75 290  |  fax +49 89 41 41 75 299  |  info@logix-award.de  |  www.logix-award.de
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