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VORWORT

Liebe Sponsoren, Medien- und Kooperationspartner, 

seit ihrer Gründung in 2012 hat sich die Logix Initiative sehr erfolgreich entwickelt und auf 
den definierten Handlungsfeldern zahlreiche Aktivitäten entfaltet, die im Sinne der gesteck-
ten Ziele wirken. Auch wächst der Kreis der Unterstützer kontinuierlich. Deshalb ist es unser 
Ansporn die Initiative in allen Aktivitäten weiter zu entwickeln und sie auf immer tragfähigere 
Beine zu stellen. Dazu dient auch das vorliegende Partner-Kit.

Das übergeordnete Ziel der Logix-Arbeit bleibt es, das Image der Logistikimmobilien bei den 
Marktteilnehmern, bei Kommunen und Wirtschaftsförderungen sowie in der Öffentlichkeit 
weiter zu verbessern. Wir freuen uns sehr, dass Ihr Unternehmen mit der Beteiligung an  
Logix zur Stärkung der Logistikimmobilien-Branche beiträgt und danken für Ihr Engagement! 

Herzlichst, Ihr 

       Dr. Malte-Maria Münchow
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Die vielfältigen Aktivitäten der Logix Initiative lassen sich in drei 
Handlungsfelder unterteilen: 

LOGIX AWARD

Seit 2013 vergibt die Logix Initiative im zweijährigen Rhythmus den Logix Award für die  
herausragenden Logistikimmobilien in Deutschland. Der Award wird jeweils am ersten 
Abend auf der Expo Real in München feierlich verliehen. 

DIALOG

Mit aktiver Kommunikationsarbeit und der Schaffung von Dialogangeboten bietet die  
Initiative der Branche und ihren Stakeholdern eine Plattform für Information, Austausch,  
Networking und Meinungsbildung.

FORSCHUNG

Logix initiiert Studien und Forschungsarbeiten zu den funktionalen, wirtschaftlichen und 
volkswirtschaftlichen Implikationen von Logistikimmobilien, um zu einer objektivierten  
Diskussion auf Basis von wissenschaftlichen Fakten beizutragen.

PARTNER-KIT

Logix möchte Sie als Partner und Förderer noch mehr in alle Maßnahmen einbinden, Sie an 
den Aktivitäten teilhaben lassen sowie Ihre eigenen PR- und Marketingmaßnahmen unter-
stützen. Aus diesem Grund haben wir das vorliegende Partner-Kit zusammengestellt. 

Das Partner-Kit bietet nützliche Informationen und Kontaktdaten auf einen Blick. Darüber 
hinaus gibt es Ihnen Material an die Hand, welches Sie für Ihre eigenen Kommunikations- 
und Marketing-Aktivitäten einsetzen können. So profitieren Sie als Unterstützer maximal von 
Ihrem Engagement.

Die aktuelle Version des  
Partner-Kits finden Sie stets  
unter www.logix-award.de  
zum Download. 
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ARBEIT AM BRANCHENIMAGE

Das in weiten Teilen immer noch negative Image von Logistikimmobilien ist letztlich das Er-
gebnis der lange vernachlässigten bzw. fehlenden Kommunikation. Es wurde zu wenig getan, 
um relevante Zielgruppen sowie die breite Bevölkerung zu informieren und einzubinden.  
Es bestand und besteht also Handlungsbedarf. 

Die Logix Initiative fördert mit Presse- und Öffentlichkeitsarbeit den Dialog zwischen den 
Interessengruppen, die direkt oder indirekt mit Logistikimmobilien befasst sind. Zum einen 
richtet sie sich an Logistikdienstleister, Handels- und Industrieunternehmen als Nutzer sowie 
an Projektentwickler und Investoren, deren Interessen sie nach außen vertritt. Zum anderen 
sucht sie den Austausch mit Kommunen, Planern, Anwohnern und Umweltverbänden sowie 
weiteren Institutionen und Gruppierungen, um das gegenseitige Verständnis zu fördern und 
potenzielle Konflikte zu lösen.

KOMMUNIKATION
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PRESSE- UND ÖFFENTLICHKEITSARBEIT 

Logix betreibt kontinuierliche PR-Arbeit mit einem vielfältigen Programm: 

•	�Logix verfasst und platziert Pressemitteilungen, Fachbeiträge, Interviews etc. in den  
einschlägigen Fachmedien der Logistik- und Immobilienbranche und darüber hinaus

•	�Redakteure fragen aktiv bei Logix an, um O-Töne und Einschätzungen  
zu Branchenthemen zu erhalten

•	�Die Pressearbeit wird durch die Medienpartner DVZ, Immobilienmanager,  
Immobilien Zeitung und LOGISTIK HEUTE aktiv unterstützt

•	Logix organisiert Dialogveranstaltungen und Networking-Events 

•	Besonders medienwirksam ist die Verleihung des Logix Award

•	�Logix pflegt Kooperationen mit Organisationen wie dem Deutschen Städte-  
und Gemeindebund (DStGB), der Gesellschaft für Nachhaltiges Bauen (DGNB)  
oder dem Zentralen Immobilien Ausschuss (ZIA)

•	�Die Website www.logix-award.de fungiert als Informationsplattform

•	�Über Social Media sorgt Logix für die Verbreitung der Informationen  
und die aktive Kommunikation in den sozialen Netzwerken 

VERANSTALTUNGSKALENDER 

Im Folgenden finden Sie eine Übersicht der Veranstaltungen im Jahr 2019. 
Zur aktiven Beteiligung sind Sie herzlich eingeladen!

VERANSTALTUNG 	 DATUM

Tagung „Die Logistikimmobilie“, Leipzig	 05./06. Februar 2019

Big 5 Logistikimmobilien-Dialog, München	 04. April 2019

Logix Club, Frankfurt (exklusiv für Sponsoren und Partner)	 21. Mai 2019

Let’s talk Logistics im Rahmen der transport logistic, München	 04. Juni 2019

8. Deutscher Logistikimmobilien-Kongress, München	 25./26. Juni 2019

Jahrestagung Deutscher Städte- und Gemeindebund, Berlin	 tbd.

Logix Award im Rahmen der Expo Real, München	 07. Oktober 2019

Let’s talk Logistics im Rahmen  der Expo Real, München	 08. Oktober 2019

Deutscher Logistik Kongress, Berlin	 23. - 25. Oktober 2019

Weitere Veranstaltungen in Planung 	 tbd.

Wenn Sie sich mit bestimmten 
Themen, als Referent oder mit 
eigenen Veranstaltungen bei Logix 
einbringen möchten, freuen wir 
uns von Ihnen zu hören. Senden 
Sie uns bitte eine E-Mail an 
info@logix-award.de 

Nehmen Sie einfach  
die E-Mail-Adresse  

info@logix-award.de  
in Ihren Presseverteiler auf. 

Sonstige aktuelle Informationen, 
die Sie teilen möchten,  

wie Studien oder Präsentationen 
mit Relevanz für die  

Logistikimmobilien-Community 
schicken Sie bitte ebenfalls an 

diese Adresse.

Neuigkeiten der Branche  
finden Sie unter  

www.logix-award.de
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KOMMUNIKATIONSMITTEL

DER RAHMEN FÜR UNSERE BOTSCHAFTEN

Die Logix Initiative vertritt gemeinsame Grundsätze, Ideen und Ziele im Namen aller Sponso-
ren, Medien- und Kooperationspartner. Ein einheitliches Erscheinungsbild trägt dazu bei, dass 
diese Ziele professionell und wiedererkennbar kommuniziert werden. Das Erscheinungsbild, 
oder auch Corporate Design (CD), ist der Rahmen für die Botschaften. Es sorgt für ein visuel-
les Profil der Initiative und macht Logix als Absender unverwechselbar. 

Dementsprechend stellt Logix den Partnern verschiedene Kommunikationsmittel zur Verfü-
gung. Es ist sehr erwünscht, dass die Partner auf diese Weise aktiv dazu beitragen, das in-
zwischen große Netzwerk, die Handlungsfelder und Erfolge der Initiative in ihren Netzwerken 
zu kommunizieren und so für eine zusätzliche Verbreitung zu sorgen. Die Partner profitieren 
ihrerseits von Image und Inhalten der Logix Initiative. 
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PARTNER-LOGO

Die Logix Initiative genießt die Unterstützung vieler Branchenvertreter. Dadurch ist sie inzwi-
schen selbst zu einer Marke geworden. Dieses positive Image können Partner der Initiative 
für sich nutzen, indem sie mit dem „Partner-Logo“ auf ihre Unterstützung und Mitgliedschaft 
hinweisen. Das Partner-Logo ist von der Logix-Award-Plakette, als Auszeichnung herausra-
gender Logistikimmobilienentwicklungen, inspiriert und trägt die Aufschrift „Partner“. 

Das Partner-Logo weist auf Ihre Unterstützung und Mitgliedschaft hin. Es ist farblich neutral 
gestaltet und lässt sich somit ohne Weiteres mit der Corporate Identity Ihres Unternehmens 
auf Ihrer Homepage, in Ihrer E-Mail-Signatur, auf einer Messewand oder auf Flyern in Ein-
klang bringen.

Das Partner-Logo steht bevorzugt auf einem weißen Hintergrund. Bei der Positionierung auf jeglichen farbigen oder grauen Hinter-
gründen ist das Logo mit einer weißen Outline zu versehen.

Hintergrund weiß Hintergrund heller Ton/Farbe Hintergrund dunkler Ton/Farbe

Das Partner-Logo können Sie unter 
www.logix-award.de  
im Download-Menü herunterladen  
und beispielsweise auf Ihrer 
Homepage, einer Messewand, 
Flyern oder in Ihrer E-Mail- 
Signatur verwenden.
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WEBSITE

Die Website www.logix-award.de fungiert als Informationsplattform, auf der News, Fakten 
und Brancheninformationen für alle Zielgruppen bereitgestellt werden.

Als Sponsor und Unterstützer haben Sie die Möglichkeit, Ihre Presseinformationen, Neuig-
keiten, Marktreports, Studien und Fakten mit Relevanz für die Branche über dieses Portal zu 
streuen und damit höhere Reichweiten zu erreichen.

Wir pflegen branchenrelevante Neuigkeiten im News-Bereich ein und teilen diese via Social 
Media. Reports, Präsentationen und Studien werden im Download-Bereich angeboten.

SOCIAL MEDIA

Logix ist auf Xing, LinkedIn, Twitter und YouTube vertreten. 

Über Social Media sorgt Logix für die Verbreitung von Brancheninformationen, um der Logistik- 
immobilien-Community und insbesondere unseren erweiterten Zielgruppen aus Kommu-
nen, Wirtschaftsförderungen etc. zusätzlich interessante Inhalte der Branche zu bieten. Logix 
möchte die sozialen Medien aktiv nutzen, um das Netzwerk auszubauen und den Dialog 
nicht nur offline, sondern auch online zu fördern. 

Dabei spielt das bestehende Netzwerk aus Sponsoren, Medien- und Kooperationspartnern 
eine entscheidende Rolle. Lassen Sie uns gemeinsam das Netzwerk stärken und interaktive 
Plattformen rund um das Thema Logistikimmobilien aufbauen - Liken, Kommentieren, Teilen 
und Tweeten ist ausdrücklich erwünscht! 

Nehmen Sie einfach  
die E-Mail-Adresse  

info@logix-award.de  
in Ihren Presseverteiler auf. 

Sonstige aktuelle Informationen, 
die Sie teilen möchten,  

wie Studien oder Präsentationen 
mit Relevanz für die  

Logistikimmobilien-Community 
schicken Sie bitte ebenfalls an 

diese Adresse.

Neuigkeiten der Branche  
finden Sie unter  

www.logix-award.de

Folgen Sie Logix  
auf Xing, LinkedIn, Twitter  
und YouTube!

Startseite www.logix-award.de
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zählen der Deutsche Städte- und Gemeindebund (DStGB) sowie der ZIA (Zentraler 
Immobilien Ausschuss). Exklusive Medienpartner sind die Immobilien Zeitung, Immobili-
en Manager, die DVZ sowie LOGISTIK HEUTE.

Logix veröffentlichte bisher bereits drei Studien, die kostenlos erhältlich sind: Die Logix- 
Studie „Logistikimmobilien – Dreh- und Angelpunkte der Supply Chain. Bedeutung, 
Funktion und Ansiedlungseffekte“ liefert als Grundlagenwerk viele Informationen und 
Fakten, die ein besseres Verständnis der Immobilienklasse Logistik ermöglichen. Die 
zweite Logix-Studie beschäftigt sich unter dem Titel „Zukunft der Logistikimmobilien 
und Standorte“ mit den Trends und Entwicklungen, mit denen Projektentwickler, Nutzer, 
Investoren, Kommunen und Wirtschaftsförderer bei der Planung und Ansiedlung von 
Logistikimmobilien zukünftig rechnen müssen. Die dritte Studie „ Standortkompass – 
Flächen- und Beschäftigungspotenziale in deutschen Logistikregionen“ bringt erstmals 
die beiden für eine Logistikansiedlung entscheidenden Faktoren in Korrelation und 
analysiert das Flächen- und Arbeitskräftepotenzial in 23 Logistikregionen Deutschlands.

[Weitere eigene Inhalte zum Engagement bei Logix]

Die Logix-Studien können Sie unter www.logix-award.de kostenlos herunterladen.

Den Textbaustein können Sie  
unter www.logix-award.de  
herunterladen und gerne für  
Ihren Newsletter, Ihre Website  
oder andere Formate übernehmen.

TEXTBAUSTEIN

Wir unterstützen Logix!

Seit [Datum] ist [Unternehmen] Mitglied der Initiative Logistikimmobilien (Logix).

Die Initiative hat sich zum Ziel gesetzt, die Akzeptanz für und den Stellenwert von Logis-
tikansiedlungen in Fachkreisen und der Öffentlichkeit zu erhöhen. Als Marktteilnehmer 
möchten wir diese Zielsetzung künftig aktiv unterstützen.

Logistik – und damit auch entsprechende Lager-, Umschlags- und Distributionszent-
ren sind elementare Bedingungen für eine funktionierende Wirtschaft und Versorgung 
der Bevölkerung. Doch der drittgrößte Wirtschaftszweig in Deutschland genießt kein 
entsprechendes Ansehen in der Öffentlichkeit. Um dieser öffentlichen Wahrnehmung 
entgegenzuwirken engagiert sich die Logix Initiative seit 2012 mit der Schaffung von 
Dialogangeboten sowie mit der Initiierung von Studien und Forschungsarbeiten. Zudem 
vergibt die Initiative seit 2013 im zweijährigen Rhythmus den Logix Award für die 
herausragenden Logistikimmobilien in Deutschland. Der Award wird jeweils auf der Expo 
Real in München feierlich verliehen.

Inzwischen engagieren sich mehr als 30 führende Unternehmen der Logistikimmobi-
lien-Branche in der Logix Initiative darunter Bauunternehmen, Investoren, Projektent-
wickler, Berater und Makler, Anwaltskanzleien und weitere. Zu den Kooperationspartnern 

Um Ihre Mitgliedschaft in  
der Initiative Logistikimmobilien 

und Ihre Unterstützung als  
Sponsor gegenüber Ihren Kunden 

und Geschäftspartnern zu  
kommunizieren, bietet sich  

ein Text in Ihrem Newsletter  
und/oder eine Newsmeldung  

auf Ihrer Website an.
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STUDIE 2016: „Logistikimmobilien – Dreh- und Angelpunkte der Supply Chain“ 

STUDIE 2017: „Zukunft der Logistikimmobilien und Standorte“

STUDIE 2018: „Standortkompass – Flächen und Beschäftigungspotentiale“

PRÄSENTATIONEN

Die Vorstände und Beiräte der Logix Initiative engagieren sich als Referenten und tragen 
somit im Namen der Initiative Logistikimmobilien aktiv zum Dialog bei. Wenn Sie Ihr Logix- 
Engagement als Vortragender präsentieren möchten, lassen wir Ihnen gerne Präsentations-
unterlagen mit einer Vorstellung der Initiative zukommen. 

STUDIEN

Präsentationsunterlagen lassen  
wir Ihnen auf Anfrage gerne 

zukommen. Senden Sie bitte eine 
E-Mail an info@logix-award.de. 

LOGIX-UPDATE	
Die	Ini'a've	Logis'kimmobilien																																																													
Was	wir	bisher	erreicht	haben	
	
Dr.	Malte-Maria	Münchow	
Sprecher	der	Ini'a've	Logis'kimmobilien	(Logix)	

Aber:	Mangelnde	Akzeptanz		
in	Poli>k	und	Bevölkerung	

! Deutschland	ist	der	größte	Logis'kmarkt	Europas	(Marktanteil	25%)	
und	Logis'k-Weltmeister	(Logis'cs	Performance	Index)	

! Die	Logis'kbranche	ist	der	driKgrößte	WirtschaLszweig	in	Deutschland	
!  253	Mrd.	Euro	Umsatz	–	2,6	Mio.	BeschäLigte		
!  60.000	Unternehmen	im	Bereich	Logis'k-Dienstleistungen	

! Logis'kimmobilien	sind	als	Inves''on	seit	Jahren	„Everybody‘s	Darling“	

! Logis'kimmobilien	sind	ein	ganz	wesentlicher	Teil	einer	
funk'onierenden	Supply	Chain	in	modernen	VolkswirtschaLen	

03.08.17	 Logix	Update	–	Die	Ini'a've	Logis'kimmobilien	
	 2	

PowerPoint Titelfolie PowerPoint Inhaltsfolie Studie 2018 Studie 2017 Studie 2016

in den deutschen Logistikregionen

FLÄCHEN- UND 
BESCHÄFTIGUNGSPOTENTIALE

STANDORTKOMPASS –

Alexander Nehm, Uwe Veres-Homm

Alle Studien stehen unter  
www.logix-award.de  
zum kostenlosen Download bereit. 

Auf Anfrage lassen wir Ihnen gern 
gedruckte Exemplare der Studien 
zukommen. Senden Sie bitte eine 
E-Mail an info@logix-award.de.
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IMAGEBROSCHÜRE

Die Imagebroschüre dient sozusagen als „Visitenkarte“ der Logix Initiative. Nutzen Sie sie,  
um Ihr Logix-Engagement im Unternehmen, auf Messen oder Dialogveranstaltungen zu 
kommunizieren. Die Broschüre informiert kurz und knapp über die Initiative und deren  
Partner, sowie über den Logix Award. 

IMAGEFILM

2018 hat Logix einen vier-minütigen Imagefilm für die Branche produziert. Dr. Malte-Maria  
Münchow, Sprecher der Logix Initiative, Thorsten Sega, Geschäftsführer Metro Logistics,  
Dr. Gerd Landsberg, Geschäftsführer, Deutscher Städte- und Gemeindebund, Alexander Thurn, 
Mitglied der Geschäftsleitung LIDL und Armin Cossmann, Regional Director Operations  
Amazon, haben dazu beigetragen und unterstreichen mit ihren Statements die zunehmende 
Bedeutung von Logistikimmobilien. 

Die Imagebroschüre steht ebenfalls 
unter www.logix-award.de zum 

kostenlosen Download bereit. Auf 
Anfrage lassen wir Ihnen gern 

gedruckte Exemplare zukommen. 

Senden Sie bitte eine E-Mail an 
info@logix-award.de. 

PLATTFORM FÜR INFORMATION UND NETWORKING

Titelseite der Imagebroschüre Logix-Film Logistikimmobilie 2018

Den Imagefilm finden Sie auf 
YouTube. Teilen Sie ihn auf Ihrer 
Website, Social Media, im News-
letter oder auf Veranstaltungen 
und tragen so zu einem besseren 
Verständnis und positiven Image 
von Logistikimmobilien bei! 
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PUBLIKATIONEN

Für Unterstützer der Logix Initiative besteht die Möglichkeit, in weiteren Publikationen rund 
um Logix kostenpflichtig zu werben. Zwei Beispiele:

Supplement LOGISTIK HEUTE
Der Logix-Medienpartner LOGISTIK HEUTE publizierte 2017 erstmals ein Supplement zum 
Logix Award und der dahinterstehenden Logix Initiative. Die Sonderpublikation erschien mit 
einer Auflage von 73.000 Exemplaren und lag der November-Ausgabe von LOGISTIK HEUTE, 
LOGISTRA und der Zeitung Transport bei. Publikationen wie diese bieten mit einer hohen 
Öffentlichkeitswirksamkeit eine ideale Plattform zur Vertretung der gemeinsamen Interessen. 
Logix Partner haben die Möglichkeit genutzt und in Form von Anzeigenschaltungen zusätz-
lich von dieser Präsenz profitiert.

Logix-Studie zum Thema „Zukunft der Logistikimmobilien und Standorte“ 
Außerdem können Sie sich durch das Sponsoring von Logix-Studien an den Forschungs- 
arbeiten der Logix Initiative beteiligen und Ihre Branchenkompetenz unterstreichen. Im  
Rahmen der zweiten Logix-Studie „Zukunft der Logistikimmobilien und Standorte“ haben 
Logix Partner wie SEGRO oder Flex Lighting Solutions, ebenso wie externe Sponsoren, unter 
anderem Bayern LB, PATRIZIA und Group 7 diese Chance ergriffen.  

Wir informieren Sie jeweils  
aktiv über diese Gelegenheiten. 

Sie können sich gern für weitere 
Informationen per Mail an  

info@logix-award.de wenden.

Titel der Logix-Studie „Zukunft der Logistikimmobilien und Standorte“ Titel des LOGISTIK HEUTE Supplements
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ORGANISATION

Die Logix Initiative ist mit einem operativ arbeitenden Vorstand und einem beratenden und 
prüfenden Beirat organisatorisch schlank aufgestellt. Als Initiatoren und Mitstreiter haben 
sich namhafte und erfahrene Persönlichkeiten der Branche zusammengeschlossen.

Der Vorstand
Der Vorstand ist Initiator und Ideengeber und führt die operativen Aktivitäten aus.

Der Beirat
Der Beirat beschließt über Strategie und Ausrichtung sowie über die konkreten Maßnah-
men und Aktivitäten der Initiative. Im Beirat wird auch über Budgets und die von Sponsoren  
bereitgestellten Mittel entschieden.
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KOMMUNIKATION & KOORDINATION

teamtosse, die Agentur für Kommunikation, ist Ihr Ansprechpartner für alle Fragen zu  
Ihrer Logix-Partnerschaft. Ihr obliegt die laufende Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, die  
Sponsoren-Information, die Gestaltung der Kommunikationsmittel sowie die Organisation der  
Logix-Veranstaltungen. 

teamtosse GmbH
Kistlerhofstraße 70, Gebäude 76
81379 München
fon +49 89 41 41 75 290
fax +49 89 41 41 75 299
info@logix-award.de
www.logix-award.de



UNSERE MEDIENPARTNER

RLI  nvestors

 


